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Personlig touch

Vi finner de basta l6sningarna for vara kunder, sager Lars
N. Nygard. Samma sak onskar han nar han sjalv ar kund
och just darfor anvander han Optimalprints I0osning for
personlig direktreklam.

W PR Bakom slottet i Oslo ligger mattbutiken som
' drivs av Lars N. Nygard och hans &ldsta dotter
Line. Dar séljer de historiska konsthantverk
vavda i silke eller ull. Lars visar en matta fran

Turkiet och reflekterar lite dver den:

Ett textilfibers sista levnadsér ar pa golvet. Varje
trdd i den har mattan har sin egen historia. De
kan tidigare ha varit en del av en vacker Kjol,
eller kanske en duk? Precis sa ar det med vara
mattor sager han.

Just detta monster anvande Lars i sin senaste direktreklam (DR) till sina existerande kunder,
vilket narmast gor att de kan liknas vid konstverk. Alla handvavda mattor i butiken, som bland
annat kommer fran Afghanistan, Nepal och Iran har vackra motiv som kan anvandas vid utskick
till kunder berattar Nygéard. Det ar flera som har berattat att de anvander utskicken for inspiration
och satter upp dem pa vaggen.

Sparar tid och pengar

Forr kravdes det manga mellanled for att skapa ett DR-utskick. Kort skulle tryckas, adressetiketter
skulle klistras och korten skulle frankeras innan Lars darefter kunde posta dem. Nar delar av
processen digitaliserades gick det lite fortare. Men jobbet med adressetiketterna och frankerin-
gen kom han inte ifran.

Sa ar det inte langre. Med Optimalprints |0sning for
personlig direktreklam tar det knappt en vecka for
Lars att skickat ut ett DR till sina drygt tusen befintliga
kunder. Nu slipper han allt krdngel med adressetiketter
och frimarken. Det enda som behovs ar ett par klick
for att f& ut korten i brevliadan.

Det tar max en vecka fran idé tills det att utskicket
nar mottagarna sager Lars och tillagger:
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Optimalprint trycker vilken design jag an onskar tillsammans med adresser och kliché for porto
for att sedan skicka ut det at mig. Det sparar oss mycket tid och ar valdigt effektivt.

Ett effektivt satt att kommunicera

DR ar ett bra satt att visa nya produkter samtidigt som Lars kan skicka en personlig halsning eller
paminnelse till sina existerande kunder. Darfor gor han garna tva till tre utskick per ar.

Du blir aldrig fardig med att marknadsfora dig, oavsett hur lange du hallit pad. Du méaste hela
tiden skaffa nya kunder och samtidigt inspirera existerande kunder och ge dem nya idéer. Vi ser
vara existerande kunder som var primara marknad. De har redan handlat hos oss och vi hoppas
givetvis att de fungerar som vara ambassadorer.

Om Lars N. Nygard Orientalske Tepper

Lars Nygard borjade sin karriar inom saljavdelningen for orientaliska mattor hos Steen och
Strom ar 1972. Dar fick han mdjligheten att lara sig mycket av en verksamhet som hade import-
erat mattor fran Orienten sedan slutet av 1800-talet. Darefter startade Nygard ett eget foretag och
sedan 1998 driver han verksamheten tillsammans med sin aldsta dotter Line.

Optimalprints |0sning for personlig direktreklam

Nu kan du nd ut till dina kunder eller prospekt genom bara négra fa klick. Allt du behdver tanka
pa ar vad du ska saga och till vem. Resten tar Optimalprint hand om. Du kan ocksa gora varje
utskick helt personligt till respektive mottagare.

g B

Vaélj séndlista Skapa din design Lagg till variabel text Skicka

For mer information, besok www.optimalprint.se/direktreklam

Optimalprint
Cylindervagen 12
131 52 Nacka Strand
Tfn: 08-403 072 30

av 100% kvalitetsgaranti. pengar till The Green Belt Movement.
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